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Remissvar pa ”Ansvar och oberoende

- Public Service i oroliga tider” (SOU 2024:34)

Community Media Sweden (CMS) ar en paraplyorganisation for Narradion Riksorganisation
(NRO) och Riksforbundet Oppna Kanaler i Sverige (ROK). CMS bildades 2015 for att starka
samarbetet mellan NRO och ROK. CMS har ocksa till uppgift att starka medborgarnas medie-
och informationskunnighet samt att samarbeta med andra samhallsmedier i Europa. CMS
medlemmar &r organiserade som ideella foreningar. | dagslaget representerar CMS 15 lokala
tv-kanaler och 45 narradioforeningar i Sverige.

Community Media har i dver 40 ars tid varit en viktig plattform for medborgarnas roster.
Ideella organisationer som stérkt demokratin och samhallets arbete med medie- och
informationskunnighet. Arbetet bedrivs, trots sin samhéllsviktiga natur, oftast ideellt av
eldsjalar. Vi star nu infér nya utmaningar i ett foranderligt medielandskap. For att kunna mota
dessa skulle vi behova ett statligt stod pa 40 miljoner kronor arligen. Med ett sadant stod kan
Community Media utvecklas i takt med mediemarknaden sa att medborgarna kan fortsatta att
lyssna, titta och delta i produktionen av program pa den orten dar de bor.



Vad som skiljer Community Media fran andra medier

”Community Media” & medborgarnas media och tillhor den tredje mediesektorn.
Foreningarna ar icke-kommersiella och tv-stationerna far inte sanda reklam. CMS far i
dagslaget inte nagot statligt stod och far inte nagon del av public serviceavgiften som tas ut
via skattsedeln. I utlandet bendmns den hér typen av media ofta som ”Public Access”, dér
grundtanken &r att alla medborgare ska kunna sénda radio och tv. Public Access ska darmed
inte ses som en konkurrent till Public Service utan som ett komplement till de organisationer
som producerar program fér medborgarna medan Community Media producerar program
tillsammans med medborgarna.

Community Media i Europa

EU-parlamentet antog den 25 september 2008, med rostsiffrorna 471 — 41, en resolution som
uttalar stod for icke-kommersiella medier inom EU. Initiativtagare var den Osterrikiske
ledamoten Karin Resetarits (L). Syftet var att 6ka mangfalden i mediesektorn och pa
kulturomradet, och att klart definiera den tredje mediesektorn som en sarskild mediegrupp vid
sidan av public service och kommersiella medier.

CMS ar medlem i Community Media Forum Europe (CMFE). Det ar en ideell férening som
bildades 2004 for att starka den tredje mediesektorn i Europa. Alla Community radio eller
Community tv-stationer i Europa &r valkomna att vara medlemmar. | dagsléget har CMFE 61
organisationer som medlemmar, varav 20 &r riksforbund. Totalt har de medlemmar fran 27
europeiska lander.

Men forutsattningarna for tv- och radiostationerna i Europa &r inte likadana utan skiljer sig
mycket at fran ett EU-land till ett annat. | Danmark har man 38 tv-stationer som far 800 000
DKK var varje ar och mer &n 100 radiostationer som arligen far ett statligt stod pa 130 000
DKK. Totalt har den danska staten avsatt 45,8 miljoner danska kronor som betalas ut varje ar
till icke-kommersiell lokal radio och tv. Stodet betalas ut genom det danska
kulturdepartementet. | Tyskland far lokala tv-stationer 2 procent av licenspengarna. Irland har
bara tva lokala tv-stationer, men de far varje ar dela p& 250 000 euro i statligt stod. | Osterrike
ar det statliga stodet till icke-kommersiell lokal radio och tv tre miljoner euro varje ar.

Det konstateras i public service utredningen att den svenska staten ska félja EU:s regler om
statsstod och att det finns ett gemensamt Audio-video direktiv for hela EU som ligger till
grund for den svenska tv och radiolagen. (s.127-128) Men trots att var politik inom EU ska ge
alla medborgare samma forutsattningar i olika EU lander sa saknas det ett statligt stod till
Community Media i Sverige.

Narradions Riksorganisation

Narradions Riksorganisation (NRO) bildades 1996, for att representera nérradioféreningarna
mot upphovsrattsorganisationer och myndigheter. Medlemmarna bestar av nérradioforeningar



och enskilda tillstandshavare, spridda dver landet fran Ystad till Boden. De 45
narradioforeningarna representerar 362 sandande foreningar.

Historik om néarradion

Narradion startade 1979 och darmed bréts Sveriges Radios monopol och nya asikter kunde
formedlas via nya aktorer och nya radiokanaler. Narradioforeningar bildades pa olika orter for
att samla de organisationer som erhallit sandningstillstand. Under arens lopp har narradio,
genom ideellt arbetande personer, skaffat erfarenheter och kompetens om hur man gor bra
program. Detta vill vi dela med oss av till alla de som funderar pa att starta en egen kanal.

Narradion idag

Narradion har inga krav pa att balansera innehallet pa ett objektivt satt, sa som det aligger
public service. Som medlem i NRO finns dock krav pa att félja Journalistforbundets
publicitetsregler.

Medieplattformarna har genom den digitala utvecklingen blivit manga fler. Manga
narradiostationer sénder 6ver Internet och kan horas i hela vérlden och inte bara 6ver den
lokala kommunen. En del narradiostationer kompletterar sina sandningar med tv/rorlig bild
via webben. EU-parlamentet har papekat vardet av Community media, som drivs av ideella
organisationer inom den tredje mediesektorn, som ett komplement till public service och de
kommersiella medierna. NRO samarbetar med flera radiostationer i Norden och évriga
Europa. NRO driver ocksa att det maste ske lagandringar som kan underlatta for narradions
fortsatta utveckling.

| detta snabbt férandrade medielandskap har narradion fortfarande tre stora
konkurrensfordelar:

e Vi speglar och informerar om det lokala samhallet, det ndra samhallet som
lyssnarna fortfarande vill hora om, speciellt nér andra medier av ekonomiska
skal inte klarar av detta.

e Viengagerar det civila samhallet och fangar upp vanliga manniskors
engagemang i mediefragor.

e Vi har en redan upparbetad kompetens inom radioomradet. Det tar tid att ldra
upp och vidmakthalla bra och lyssningsvarda radioprogram och all teknik som
detta kréver.

Narradion &r i antal studior och sandande méanniskor jamférbar med Sveriges Radio. Det ar en
radioform som ger stora moéjligheter att skapa program for olika lokala behov och som
darmed ocksa hjalper till att spegla mangfalden i det svenska samhaéllet. Det ar ocksa en
radioform som ger intresserade manniskor en chans att utveckla sitt medieintresse.



Riksforbundet Oppna Kanaler i Sverige

Riksforbundet Oppna Kanaler i Sverige (ROK) bildades 1997 och ar en sammanslutning av
15 Tv-kanaler som finns pa féljande platser: Stockholm, Goteborg, Malmo, Uppsala,
Vasteras, Narke, Kronoberg, Hoglandet, Jonkoping, Skovde, Uddevalla, Tvastad,
Helsingborg, Sollentuna och Sodertélje.

ROK representerar nastan alla i Sverige som sander tv-program med stod av Radio- och TV-
lag 2010:696 kapitel 9, paragraf 5 och 6 som bendmns "lokala kabelsandarorganisationer™.
Varje medlem soker sandningstillstand genom Mediemyndigheten och far tillgang till en
gratis tv-kanal i det tradburna natet. Totalt har vara lokala tv-foreningar runt 260 medlemmar.

Historik om Oppna Kanalerna i Sverige

Under 1980-talet startade manga lokala tv-verksamheter i Sverige. Den forsta Oppna Kanalen
i Sverige startade i Skovde 1984. De lokala tv-stationerna drevs och utvecklades pa olika sétt
i landet beroende pa vilka resurser, lokalt stod och intresse det fanns pa respektive orter.
Gemensamt for manga lokala kanaler var att de var foreningsinriktade med mycket frivilligt
arbete.

| borjan av 90-talet gjordes manga studieresor till liknande verksamheter utomlands for att fa
inspiration och nya erfarenheter. Foreldsare besokte ocksa Sverige och berattade om lokal-tv i
Danmark, Tyskland och USA. Det ledde till att flera lokal-tv-stationer i Sverige valde att
anvanda begreppet Oppna Kanaler. | USA var motsvarigheten Public access som tydligt
skulle visa att detta var lokal-tv-stationer som var 6ppna for medborgarna. En 6ppen
majlighet att kunna gora tv-program med rétt att sainda programmen till allmanheten i tv-
natet. Oppna Kanalernas mél var att ”demokratisera” tv-mediet.

| mitten av 1990-talet tog Oppna Kanalerna i Stockholm och Géteborg initiativet till att bilda
Riksforbundet Oppna Kanaler i Sverige och riksférbundet bildades 1997. Riksforbundet
skulle samla erfarenheter och formedla dem till lokal-tv-stationerna for att ge dem kunskap
och stdd i deras utveckling. Riksforbundet organiserade &ven studieresor till Oppna kanaler i
andra lander for att utbyta erfarenheter. Riksforbundet ville ocksa rada och véagleda nya
grupper pa orter dar nagra ville starta en lokal tv-verksamhet.

| slutet pa 1990-talet uppmarksammade Kulturdepartementet bade lokal-tv och nérradio och
bjod in representanter till Rosenbad for att beskriva verksamheterna pa ett fordjupat satt.
Dévarande kulturministern, Marita Ulvskog, besokte sedan Oppna Kanalen i Goteborg dar
kansliet for ROK fanns vid den tiden. Resultatet av besoket blev att Kulturdepartementet
bidrog med tva miljoner kronor till Riksférbundet Oppna kanaler for att bygga upp forbundet
och stérka utvecklingen av en demokratisk tv-verksamhet som skulle vara 6ppen for
medborgarna. Pengarna bidrog ocksa till en sadan utveckling.



Under 2000-talet borjade allt fler lokala tv-kanaler driva projekt dar man producerade tv
tillsammans med medborgarna under handledning av professionella journalister, fotografer
och redigerare som fatt anstallning pa kanalerna. Projektmedel soktes fran Allmanna
Arvsfonden, kommuner och regioner. Nagra exempel pa projekt som har bedrivits ar:

e | Sodertélje drevs under aren 2002 - 2003 projektet “Storstadssatsning” med 2,5
anstéllda. Under den tiden producerades ett program i veckan som dven dubbades till
finska och assyriska.

e | Narke drevs under aren 2008 - 2011 projektet “UNG ARENA” med 4 anstéllda. |
projektet samarbetade man med gymnasieskolor, en ungdomsgard, musiker,
konstnérer, student-TV foreningen, studieférbund, grundskolor och teatergrupper.
Under projekttiden bildades ocksa en ungdomsredaktion med cirka 30 deltagare som
hade redaktionsmoten varje vecka. Man arbetade pa fyra olika satt: Det forsta var att
medborgarna skickade in sina program for att sénda gratis i kanalen. Det andra var att
en handledare forelaste for en skolklass om journalistik och sedan fick klassen ett
uppdrag att producera ett program eller en musikvideo. Det tredje var uppsdkande
verksamhet dar man akte till en organisation och producerade ett tv program pa plats.
Det fjarde var att man filmade nagot som allméanheten hade tipsat om, sa som till
exempelvis musiktavlingen Musik Direkt. Totalt deltog 6ver 200 deltagare mellan 7 -
30 ar i projektet och det producerades runt 110 program.

e | Vaxjo drevs under aren 2012 - 2015 projektet “Barnens egen tv”’ med fem anstallda.
Det gick ut pa att barn och ungdomar fick géra egna tv-program.

Under projektaren sa blomstrade och utvecklades tv-kanalerna. Men nar projekten var slut
blev det svart att behalla personalen och programproduktionen minskade igen.

Idag sander Oppna Kanalerna tv digitalt i de tradburna tv-niten och kan nd mer 4n tva
miljoner hushall i Sverige med sina sandningar. En del kanaler har dock inte sa omfattande
innehall da den mesta programproduktionen sker i ideella féreningar eller inom ramen for
olika tidsbegréansade ungdomsprojek.

Den svenska mediemarknaden

CMS anser att kommitténs forslag att ge Mediemyndigheten i uppdrag att gora en analys av
utvecklingen pa den svenska mediemarknaden ar bra. (s. 253) Da uppdraget innebar att
kartlagga hur mangfalden inom nyhets- och samhallsjournalistiken ser ut och hur utbudet fran
public service ser ut i forhallande till andra medier sa hoppas vi att Mediemyndigheten aven
analyserar hur public services utbud skiljer sig fran de program som produceras och sénds i de
Oppna kanalerna och i narradion i Sverige.



Samhallsjournalistik saknar kommersiell barkraft

| rapporten beskrivs samhallsjournalistik som en modell dér journalister engagerar
medborgare att skapa programinnehall. (s.263) Community Media arbetar ofta direkt med
medborgarna och vi sysslar darfor i hogsta grad med samhallsjournalistik. Men vart arbete
verkar inte vérderas av kommittén som istéllet vill lagga hela ansvaret att producera
samhallsjournalistik pa Public Service. Man anser vidare att det &r en medieform som inte har
kommersiell bérkraft. (s. 272). Om Community Media forsvinner kommer Public Service att
fa monopol pa samhallsjournalistik eftersom de kommersiella medierna inte anser att det &r
I6nsamt att producera. En forlust av Community Media skulle ocksa bidra till ett
medielandskap med bara ett fatal dominerande aktorer vilket kommittén ansag skulle vara
riskabelt ur ett medborgar- och demokratiperspektiv. (s.251)

Andringar i mediestodslagen

Trots att kommittén konstaterar att mangfalden i medielandskapet &r viktigt for demokratin
och att medborgare som inte tar del av samhallsjournalistik paverkar det demokratiska
samhaéllet negativt foreslas det inga statliga medel eller mediestdd till andra medier som vill
och kan producera samhéllsjournalistik. (s. 87, 117) Vi anser darfor att Mediestodslagen ar for
snav och borde andras sa att andra tv-kanaler, radiostationer och tidningar ocksa kan soka stod
for att producera samhéllsjournalistik och kultur och inte enbart nyheter.

Al ett hot mot de journalistiska jobben och landets sakerhet

CMS delar inte kommitténs beddmning om att Al och ny teknik kommer att effektivisera det
journalistiska arbetet och att det da kravs mindre pengar till Public Service verksamhet. Detta
da Al ocksa kommer att medféra nya kostnader eftersom risken for informationspaverkan
okar och redaktionerna kommer behova lagga mer tid pa att verifiera om bilder och
videoklipp &r dkta eller manipulerade av Al. (s.422) Sa den eventuella vinsten av att anvanda
Al for att effektivisera arbetet ats upp av de 6kande kostnaderna det medfor att bekdmpa
desinformation.

Vi anser alltsa att Al &r ett verktyg som inte bor anvandas for att ersatta de journalistiska
jobben. Al dr ett databaserat verktyg som kan manipuleras eller hackas av en fraimmande
makt. Darfor ar det inte bra for Sveriges sakerhet om vara medier blir for beroende av att
anvéanda detta verktyg. Det ar snarare problematiskt att kommittén ser Al som nagot positivt i
medieutvecklingen samtidigt som man konstaterar att Sverige nu har ett forandrat
sakerhetslage med hogre risk for informationspaverkan, desinformation och cyberangrepp. (s.
75). Pa grund av det forandrade sékerhetsldaget borde man vara extra forsiktig med att
automatisera det journalistiska innehallet alltfor mycket. Anslagen till Public Service borde
saledes inte minska utan istéllet borde vi vdarna om att behalla de journalistiska arbetena.

Mer pengar till SVT:s lokala nyheter

CMS anser att det behdvs mer pengar till SVT:s karnverksamhet da vi tycker att det ar mycket
viktigt att Public Service far de medel de behover for att bedriva lokal nyhetshevakning. Efter
de senaste nedskarningarna, dar man centraliserat nyhetsuppléasningen till vissa orter sa



hénder det att reportrarna saknar lokalkdnnedom, vilket resulterar i att de uttalar lokala namn
felaktigt. Det ar nagot som drar ned trovardigheten for nyheterna och inte ger ett seriost
intryck. Sa vi anser att man redan skart ned for kraftigt i licensbidraget och skulle behéva
spendera mer pengar pa lokal journalistik.

Okad konkurrens om FM-natet

CMS ser positivt pa kommitténs forslag att det inte ska stallas nagra krav pa SR att bygga ut
sina DAB-sandningar. (s. 351) Vi ar ocksa tacksamma att det inte langre finns nagra planer pa
att slacka ned FM natet utan att SR med sina 181 stationer och narradion med 362 stationer
kan fortsatta att sanda dér. (s. 373 och 349). Daremot ar vi lite oroade 6ver hur de nya
kommersiella analoga radiotillstanden kan komma att paverka vara narradiostationer. (s. 380).
Vi har sett en oroande utveckling under de senaste aren dar allt fler nedlagda narradiostationer
har ersatts av kommersiella kanaler. DA det finns ett begransat utrymme i FM-natet for
kommersiella kanaler ser vi en risk med att kommersiella krafter allt mer kommer att ta 6ver
vara sandningsfrekvenser om inte Mediemyndigheten slar vakt om vara rattigheter.

Varfor ar det viktigt att Community Media finns?

Genom aren har Community Media haft flera roller i arbetet med civilsamhallets
medieproduktion vilket bidragit till att stdrka demokratin och medborgarnas roster, okat
mangfalden i medieutbudet och utbildat medborgarna om medie- och informationskunnighet.
Nedan foljer nagra exempel pa funktioner som Community Media haft i samhéllet.

Skapat film tillsammans med medborgarna

Genom olika projekt och samarbeten med civilsamhéllets aktorer har Oppna kanalerna skapat
film med medborgarna, bidragit med kunskap, utrustning och arbete som hjalpt till att
genomfdra de idéer som medborgarna haft och hjalpt manniskor att uttrycka sig.

Ett exempel pa detta ar foreningen »Gothenburgo” i Géteborg som producerat 6ver 300
videoverk i samarbete med medborgarna.

Utbildat medborgarna i medieskapande

Projekt inom Oppna Kanaler har utbildat medborgarna i medieskapande genom att de fatt
verktyg for att uttrycka sig och visa upp sina omraden och méanniskorna i dem. Det har starkt
tillgangligheten, demokratin och arbetet med medie- och informationskunnighet.

Bidragit till samhallsnyttan

Under Coronapandemin samverkade Oppna kanalerna med Folkhalsomyndigheten och sinde
informationsfilmer pa engelska, arabiska, somaliska, persiska, tigrinja och svenska kopplade
till Corona-problematiken.

Under pandemin borjade ocksa flera kyrkor att sanda sina gudstjanster i narradion. Manga
foreningar som sander pa andra sprak an svenska informerade sina lyssnare om pandemin.



Deltagit i arkiveringen av civilsamhallets kulturarv

Genom att skicka in urval fran tablaerna till Kungliga biblioteket har Oppna Kanalerna varit
en av de instanser i landet som har bidragit till att arkivera civilsamhallets verk géllande rorlig
bild. Detta &r en oerhord viktig funktion géllande framtidens kulturarv.

Tillgangliggjort civilsamhéllets kultur for den lokala befolkningen
Kanaler som visar lokala konstutstéliningar, musiktavlingar och teaterférestallningar hjalper
medborgarna att hitta det lokala materialet som &r skapat i de stader dar de bor.

| princip inget av ovanstaende gors pa natplattformar som exempelvis YouTube, trots den
allmanna bilden att medieproduktionen nufértiden sker pa natet. De kommersiella aktérerna
visar séllan intresse for arbete pa lokalniva, da det inte ar kommersiellt gangbart att rikta in
sig pa en avgransad malgrupp. Likval ar det ett samhéllsviktigt arbete som behover
uppratthallas och vi kanaliserar, sprider och gér information och kultur tillgangligt, arkiverar,
bedriver lokal journalistik och ger medborgarna méjligheter att géra sina roster horda.
Sammantaget ar det ett oumbarligt arbete for ett samhalle som varderar en stark demokrati.

Ett komplement till Public Service

Community Media bér ses som ett komplement till Public Service da vi arbetar med en
liknande vardegrund nar vi producerar programinnehall. I Kommittédirektiv for langsiktiga
villkor for ett hallfast och oberoende public service listar regeringen sju punkter for hur
Public Service innehall ska utformas. Fem av punkterna stammer val in med hur vi producerar
program inom den tredje mediesektorn. | likhet med Public Service bevakar vi lokala
kulturarrangemang, arbetar med folkbildning och producerar program tillsammans med
ungdomar och personer med funktionsnedséattningar. Vi gor egna tv-serier och filmer som
bidrar till ett 6kat programutbud av ungdomskultur. Dessutom sa drivs vi inte av
kommersiella krafter och har inget vinstintresse. Vi far ha sponsring men sénder inte reklam.
Detta gor att vi borde vara mer lampade att samarbeta ndrmare med Public Service an
kommersiella bolag.

Vi har erfarenheter av att samarbeta med Public Service. Under Coronapandemin kunde
Utbildningsradion inte na ut via studieforbunden till sin malgrupp med sin programsatsning
”Seniorsurfarskolan.” S& dd kontaktade UR oss for att i de 6ppna kanalerna kunna sdanda
kortare informationsfilmer ur programserien, vilket ocksa gjordes under 2021. Da det stod i
kommitténs rapport att UR distribuerar innehall pa externa plattformer dar foretaget ser att
samhallsnyttan &r stor (s. 360) sa kan vi se detta samarbete som ett kvitto pa att de Oppna
Kanalerna annu fyller en funktion i samhéllet.

Langre tillbaka i tiden har ocksé Sveriges Radio Orebro samarbetat med Oppna Kanalen
Narkes Ungdomsprojekt Ung Arena da ungdomarna filmade Sveriges Radios tavlingar
Svensktoppen Nasta och Vi i Femman 2009 och 2010. Séandningarna direktsandes pa SR:s
hemsida. Liknande samarbeten skulle kunna goras igen och pa fler orter om det fanns fast
anstélld personal inom den tredje mediesektorn.



Dagens situation — Community Media i fara

Situationen fér Community Media &r allt mer desperat. Ett stort problem &r att det saknas
anstalld personal pa de flesta orter. P4 tv-sidan hade de Oppna Kanalerna fore Corona-
pandemin sammanlagt 16 anstallda p& sju orter i Sverige. Ar 2024 finns det endast fem
anstallda kvar pa fyra orter. Det har dr en mycket negativ utveckling och innebér att de Oppna
Kanalerna i Sverige ar i stort behov av ett statligt driftsstod for att kunna anstélla ny personal.
De orter som annu har anstélld personal har det tack vare att de far ekonomiskt stod fran sina
kommuner eller bidrag fran arbetsformedlingen. Ett satt att fa in pengar ar att filma
kommunfullmaktige och regionfullméktige. Men med tiden har allt fler kommuner valt att
anlita kommersiella aktorer till den hér uppgiften istéllet, vilket har lett till att de lokala 6ppna
kanalerna har tappat intékter och tvingats sdga upp sin personal.

Pa radiosidan ar inte situationen béttre da de senaste tio aren har kannetecknats av att det har
lagts ned fler narradiostationer an det startat nya. Okade sandningskostnader och ett minskat
intresse for foreningslivet har bidragit till nerlaggningarna. Det har blivit allt svarare att fa
ihop en styrelse till de lokala féreningarna.

Att arbeta med Community Media leder ofta till utbrandhet da det saknas anstallningstrygghet
eftersom finansieringen aldrig kan garanteras fran ett ar till ett annat och man férvantas jobba
en massa ideellt. Problemet &r att sjalva idén med hur samhéllsmedia ska finansieras har varit
bakvand redan fran starten pa 1980-talet, da tanken var att alla medborgare som kunde betala
for sig kunde sanda lokal tv och radio. Grundfinansieringen av verksamheten bygger pa att de
ideella foreningarnas medlemmar ska betala medlemsavgifter och sandningsavgifter. Hur
stora pengar det ror sig om varierar mellan orterna. Men principen ar densamma da
verksamheten bygger pa ideellt arbete och avgifter. Det kan fungera for en hobbyverksamhet,
men inte for en professionell verksamhet. For att kunna arbeta med medborgarna och
producera bra tv- och radioprogram krévs det personal med ratt kompetens och det &r inte
orimligt att en utbildad journalist, fotograf, redigerare eller tekniker ska ha betalt for sitt
arbete snarare &n att betala for att sdénda tv eller radio.

Nagra villkor for ett statligt stod

| kommitténs rapport finns det riktlinjer for vilka verksamheter som far finansieras med ett
statligt stod. Det star bland annat:

Legitimiteten att public service finansieras av allménheten ligger i att verksamheten &r en
kollektiv nyttighet som har ett demokratiskt varde for samhallet. (s. 216)

Community Medias verksamhet kan ses som en kollektiv nyttighet eftersom vi producerar
program med medborgarna och darfor vore det rimligt att den ocksa finansieras med allmanna
medel. Dessutom ar vara sandningar tillgangliga for allmanheten utan att de betalar nagot
extra for att titta pa dem, vilket ocksa stammer val dverrens med den hér riktlinjen:



Att allménheten ska kunna ta emot sdndningar utan att betala ar en forutsattning for att
verksamheten ska finansieras med allménna medel. (s. 165)

Trots detta finns det inga statliga stod till var verksamhet i Sverige.

Statligt mediestdd till Community Media

Lokal tv och radio behdver ekonomiskt stod da det inte ar kommersiellt gangbart genom att
det riktar sig till en lokalt begransad grupp, vilket leder till att kommersiella krafter inte ar
sarskilt intresserade av lokala medier.

For att vi ska kunna fortsatta arbeta med medborgarna och ge dem en plattform fér demokrati
och yttrandefrihet behdver vi fa ett statligt mediestod. Stodet ska framst ga till att jobba med
samhallsjournalistik och kultur. Idag finns det inget sadant mediestod da allt stod riktar sig till
traditionella nyhetsmedier som framjar nyhetsbevakning. De stod som finns idag staller ocksa
krav pa kvantitet 6ver kvalitet och kraver en snabb produktionstakt innan man kan soka dem.

Om Community Media Sweden fick ett arligt statligt stod skulle vara medlemmar kunna klara
sina dkade sandningskostnader och anstalla fast personal. Oppna Kanalerna i Sverige skulle
kunna ha tva fast anstéllda per kanal vilket skulle skapa 30 nya jobb inom mediebranschen pa
15 orter. Om varje anstalld far en manadslon pa cirka 30 000 kronor kostar en sadan satsning
22 miljoner kronor om aret.

For 18 miljoner kronor per ar kan nérradion klara av att betala kostnaderna for inplacering av
séndningsutrustning (4 Mkr), frekvensavgifter (0,5 Mkr) och musikrattigheter (12 Mkr) samt
ha nagra fler anstéllda inom verksamheten (1,5 Mkr).

Det stdd vi behover for att var verksamhet ska leva vidare och utvecklas skulle kosta 40
miljoner kronor per ar. Det & mindre an en procent av vad Public Service far i anslag varje
ar. 2023 spendera SVT 973 miljoner kronor péa produktionssamarbeten med produktionsbolag
i Sverige. (s. 268) 40 miljoner av de pengarna, som annars hamnar mestadels i kommersiella
bolag, skulle kunna vikas for programproduktion inom den tredje mediesektorn. De béasta
programmen som produceras av Narradion och de Oppna Kanalerna kan &ven séndas pa
Sveriges Television, Sveriges Radio, Utbildningsradion eller SVT Play.

Oppna kanalerna och narradion ar outnyttjade resurser med stor utvecklingspotential. Vi fyller
ett flertal samhallsviktiga funktioner och arbetar med demokrati och medie- och
informationskunnighet. Om vi far ett statligt stod kan vi fortsatta vart arbete med att ge
ungdomar i utsatta omraden en meningsfull fritidssysselsattning och framja det lokala
kulturlivet pa flera orter i Sverige. Ett viktigt arbete som av sin lokala natur samtidigt inte ar
kommersiellt gangbart. Ett statligt stod ar fullt rimligt for denna verksamhet.
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